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CELEBRADA EL DÍA 19 DE OCTUBRE DEL 2022.


PRESIDENCIA DEL DIPUTADO JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS.

PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Diputados de la Comisión Legislativa de Gobernación y Puntos Constitucionales y del Comité Permanente de Comunicación Social, gracias por estar en esta reunión unidas.
Agradezco la presencia de los invitados que nos acompañan. Esta reunión es en modalidad mixta, se fundamenta en el artículo 40 Bis de la Ley Orgánica de este Poder Legislativo. Para la validez de la reunión pido a la Secretaría verifique el quórum.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. Se pasa lista de asistencia.
(Registro de asistencia)
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. Presidente de acuerdo aquí, mi lista es que no tenemos quórum.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Esta reunión de trabajo. Se integran la diputada Ingrid Krasopani aquí presente, la diputada Paola Jiménez está conectada, la diputada María Isabel Sánchez Holguín aquí está presente, el diputado Martín Zepeda también presente. ¿Alguien más que se haya conectado, llegado? Con los que se fueron conectando me paree que ya existe quórum señor Secretario.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. Sí.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Es correcto, se declara la existencia del quórum y se abre la reunión de la Comisión Legislativa de Gobernación y Puntos Constitucionales y del Comité Permanente de Comunicación Social, siendo las once horas con quince minutos del día miércoles diecinueve de octubre del año dos mil veintidós.
	En atención al artículo 16 del Reglamento de este Poder Legislativo la reunión es pública.
	Comunique la Secretaría la propuesta del orden del día.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. La propuesta del orden del día es la siguiente:
1.- Análisis de la iniciativa con proyecto de decreto que adiciona la fracción VIII del artículo 94 y artículo 96 de la Ley Orgánica del Poder Legislativo del Estado Libre y Soberano de México, presentada por el diputado Valentín González Bautista, en nombre del Grupo Parlamentario del Partido morena y de la iniciativa con proyecto de decreto por el que se reforman y adicionan y derogan diversas disposiciones de la Ley Orgánica del Poder Legislativo del Estado de México, presentada por la diputada María Luisa Mendoza Mondragón y la diputada Claudia Desiree Morales Robledo, en nombre del Grupo Parlamentario del Partido Verde Ecologista de México.
En su caso participación del Maestro Alfredo Medellín Reyes Retana, Director General de Comunicación Social de Poder Legislativo del de México; del Contador Público David Miranda Gómez, Secretario de Administración y Finanzas del Poder Legislativo del Estado de México y del Licenciado Rodrigo Jiménez Salomón, Director General de Radio y Televisión Mexiquense y del Licenciado Eduardo Hernández Sánchez, Director General del Canal del Congreso.
2. Clausura de la reunión.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Pido a quien estén de acuerdo en que la propuesta que ha comunicado la Secretaría sea aprobada con carácter de orden del día se sirva levantar la mano gracias ¿En contra, en abstención? Gracias diputadas, diputados.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. La propuesta ha sido aprobada por unanimidad de votos.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Considerando el punto 1, proseguimos con el análisis de la iniciativa con proyecto de decreto, que adiciona la fracción la fracción VIII del artículo 94 y el artículo 96 de Ley Orgánica del Poder Legislativo del Estado Libre y Soberano de México, presentada por el diputado Valentín González Bautista en nombre del Grupo Parlamentario del Partido morena y de la iniciativa con proyecto de decreto, por el que se reforman, adicionan y derogan diversas disposiciones de Ley Orgánica del Poder Legislativo del Estado de México, presentada por la diputada María Luisa Mendoza Mondragón y la diputada Claudia Desiree Morales Robledo, en nombre del Grupo Parlamentario del Partido Verde Ecologista.
Reitero la más cordial bienvenida al Maestro Alfredo Medellín Reyes Retana, Director General de Comunicación Social del Poder Legislativo del Estado de México, al Contador Público David Miranda Gómez, Secretario de Administración y Finanzas del Poder Legislativo.
Les agradezco en una segunda parte tendremos la intervención del Director de Radio y Televisión y del Director General del Canal del Congreso.
En este contexto y como en su oportunidad fue acordado por estos Órganos Legislativos harán uso de la palabra nuestros invitados para fortalecer nuestros trabajos de análisis de esta iniciativa; en consecuencia, en primer lugar doy la palabra al Maestro Alfredo Medellín Reyes Retana, Director General de Comunicación Social de Poder Legislativo, resalto la presencia del diputado Valentín González, diputado asociado y quien es el proponente de esta iniciativa; adelante.
MTRO. ALFREDO MEDELLÍN REYES RETANA. Gracias Presidente de la Comisión de Gobernación y Puntos Constitucionales, diputado Jesús Izquierdo, gracias a las diputadas y diputados integrantes de tanto la Comisión, como del Comité de Comunicación Social y con la venia de la Presidencia de la Junta, que fue quien tuvo a bien citarme para esta reunión a partir de su atenta invitación.
Vamos, para esta ocasión presenté a una, preparamos una en la Dirección General, una presentación diputado Izquierdo, diputadas, diputados; que intentan enriquecer el análisis precisamente de cómo se están consumiendo ahora la información como están consumiendo contenidos y qué se requiere para que no sólo se piense que un canal de televisión, es digamos tener una pantalla lista que lo vea, sino todo lo de tras qué hay, de un proyecto como éste y además cómo se están comportando actualmente los canales de televisión o proyectos de esta naturaleza. 
Empezamos la siguiente por favor Monserrat. Gracias.
La primera lámina es digamos el contexto del que yo ya les platicaba, la verdad es que las ciudadanas y los ciudadanos, cada vez entienden menos los canales tradicionales por la explosión que representaron las redes sociales, con la primavera árabe y todo el desarrollo de las Tic´s de las tecnologías de la información, redes sociales etc.; y a partir de ello, es que las y los ciudadanos; pues fácilmente pueden recurrir a estas redes sociales a comunicarse a informarse a través de teléfonos celulares a través de teléfonos inteligentes y en la comodidad de ¿Cuándo? ¿Cómo? y ¿Dónde?, lo quieren consultar, ya no tienen que esperarse a estar frente al televisor y que el televisor les muestra a ellos qué es lo que tienen que ver, ya la dinámica de poder del consumo de la información y de los contenidos, cambió notablemente.
	Cómo están actualmente o cómo funcionan, cuál es el comportamiento en materia de comunicación, cómo lo decíamos se están modernizando; pero qué significa que se estén modernizando, las audiencias se están segmentando por gustos, intereses, edad, estilos de vida, geografía, lo vemos prácticamente en redes sociales, cuando ustedes hacen campañas de difusión en Facebook que pueden prácticamente delimitar, tarjetear se dice el verbo en inglés, para que particularmente este mensaje le llegue a ciudadanas de 45 a 53 años, etcétera, eso es algo que tienen ya las audiencias y las debemos de pensar así, porque hacía allá van y es lo que más están consumiendo estas ciudadanas y estos ciudadanos.
	Los medios tradicionales de difusión, televisión y radio están limitados a la programación convencional, ya lo platicábamos, es una fortaleza; pero también digamos, es una arista que hay que analizar y tomar en cuenta.
	Las redes sociales como YouTube, Facebook, Twitter, Instagram, TikTok y todas las que vengan, las plataformas Web se están volviendo más comunes, cada vez más entre la población, por qué, porque el acceso es gratuito, el acceso es inmediato, los planes de las tics y de los datos, cada vez son más económicos, hay redes wifi gratuitas por parte de los Gobiernos Estatales y esto posibilita el acceso, no así, el estar frente a un televisor, cuánta gente pasa, sobre todo en el Estado de México, cuánto tiempo pasa, la ciudadanía mexiquense en el transporte público; entonces es tiempo que no están frente a su televisor en la sala; pero sí están consumiendo, eso no significa que dejen de consumir información. 
	El costo beneficio de una estrategia tradicional, ya lo veíamos y lo hemos analizado en una reunión a la que amablemente se nos invitó. El Secretario de Administración y Finanzas y un servidor. El canal de televisión parlamentaria, digamos, depende de una tecnología costosa y eso lo vamos a platicar en un ratito más, tecnología costosa y hasta cierto punto limitada, porque cada, conforme pasan los años, hay que ir renovando los equipos, porque empiezan a ser precarios, empiezan a ser obsoletos y empiezan a tener fallas, licencias y concesiones tardadas, ahora lo van a ver en una lámina, el canal mexiquense tardó aproximadamente 40 años en completar las 4, 5 antenas, ahora no recuerdo de repetición que tiene, 40 años; entonces hablar de un canal estatal o que llegue a todo el Estado de México, digamos es hasta cierto punto incorrecto en un primer momento, porque dependemos de antenas y estas antenas son lo que hacen posible que llegue o no llegue la señal a cierta región.
	Se requiere evidentemente de la operación, personal técnico especializado, que ese es un análisis que se está haciendo a través de la SAF, recursos humanos y con el soporte de Comunicación Social y se tiene que contratar material de relleno. Esto es muy importante, como saben, tal vez no lo sepan; yo fui vocero del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación, dependiente del Poder Judicial de la Federación y nosotros como Tribunal Electoral, no teníamos un canal de televisión; pero difundíamos las sesiones plenarias del Tribunal Electoral de las salas en Justicia TV, que es el canal de televisión de la Suprema Corte; entonces el Tribunal no debió invertir esa fue la decisión en ese momento; yo no digo que ahora sea la que se deba de tomar, en ese momento el Tribunal no invirtió en un canal, porque se contaba con Justicia TV y el tema es que no todo el día, 24 horas de los 7 días de la semana, ustedes o las y los magistrados de Sala Superior y las Salas Regionales están sesionando y un canal de televisión es como tener una puerta abierta por la que constantemente debe de estar pasando gente, en la noche, tal vez no pase gente, en la madrugada, tal vez tampoco pase gente, porque están dormidos; pero con un canal de televisión, siempre debe de estarse transmitiendo; esa es una gran reflexión.
El contenido, ya lo decía Bill Gates en un ensayo en 1996, el contenido es el Rey, content is King, a eso se refiere; entonces, hay que pensar claro en abrir ventanas; pero también en generar contenido constante para que digamos y lo hacen canales bien o mal, porque esa es la realidad, digamos, no se pretende aquí de ninguna manera establecer juicios; pero se empieza a contratar material de la Deutsche Welle, de la Televisión Italiana, Televisión Española, eso es lo que queremos que vean en dado caso, las audiencias mexiquenses en este canal, es una reflexión y si no lo queremos; entonces se tendría que generar contenido de manera continua, de interés y pensada para las audiencias de los mexiquenses.
Siguiente por favor, hace un mes una semana más o menos, el 13 de septiembre si no me equivoco, se llevó a cabo este evento interesantísimo, nos invitó el canal del Congreso a seguirlo, el COMPAR 2022, que es un Congreso de Buenas Prácticas de Comunicación Parlamentaria.
	Les voy a leer aquí unos bullets de lo que rescatamos de todas las participaciones, porque nos echamos verdaderamente, seguimos todo el foro.
	La base de comunicación parlamentaria es la producción de contenidos streaming, ya no hay que estar pensando tal cual en televisión, ya la producción streaming se hace en internet, como ya se empieza a hacer desde el tema de la pandemia y la verdad con la línea esta sí fue previa a que yo llegará, ya después cuando yo llegué con el Secretario de Administración y Finanzas, la estrategia de transmitir en vivo y de hecho se ve en la numerarias y en los datos analíticos de Facebook y de YuoTube, cómo las vistas aumentaron a partir del 2020; que prácticamente 2020 significó el inicio de la pandemia.
La principal plataforma de difusión de la comunicación parlamentaria en el mundo son las redes sociales, ojo, la principal plataforma de difusión de la comunicación parlamentaria son las redes sociales, no el canal, nace del canal y hay dos formas de reflexionar con respecto al canal.
	Lo van a escuchar a partir de las 12 del día, yo me imagino, esa es mi hipótesis, que es tan válida como cualquier otra, yo creo que no es lo mismo hablar de a partir de que no se cuenta con un canal, a partir de que ya se contó y ya se invirtió con toda su estructura para tener un canal; porque eso significaría echar para atrás un proyecto, nosotros estamos todavía en la concepción, en la reflexión, sobre todo ustedes, más que yo, yo vengo aquí como un asesor técnico, a ver si en realidad es eficaz esa inversión y ese esfuerzo que se está analizando.
	Son pocos casos de televisión abierta con programación continua, eso lo dicen los propios directores de los medios, de los canales de televisión de Congresos de México, Argentina, Paraguay, Costa Rica, Colombia, Brasil, Guatemala, Chile, Parlamento de la Unión Europea, El Andino, el Parlamento de Jalisco y además no es la principal ventana de mayor visualización ciudadana, repito, el canal de televisión abierta no es la mayor o la principal ventana de mayor visualización ciudadana de los contenidos, parte de las producciones tienen un enfoque didáctico, diálogo ciudadano, de cultura parlamentaria y de segmentación de públicos, tiene algunos contenidos pensados en niñas y niños y en adolescentes.
	El reto principal en todos los casos, son los desafíos técnicos, lo comentábamos en la reunión, en el canal del Congreso, en el Senado, de personal especializado, digamos, sí requiere verdaderamente de personal técnico que tenga los conocimientos, que tenga la creatividad para armar, no nada más es un canal, hay que armarlo creativamente, cuáles van a ser los paquetes gráficos, cuál va a ser el súper, la mosca que se le llama, ahora no sé si han podido ver la mosca que tenemos nosotros que de repente aparece en las sesiones, etcétera, todo eso es lo que hay que pensar y hay que contar con un personal que lo sepa hacer.
	En México sólo el Congreso de la Unión y los Estados de Jalisco y Ciudad de México, tienen un canal formal de tele legislativa, pero reconocen que son las plataformas digitales su principal acceso al público, repito, porque me parece fundamental esta reflexión de los propios directores.
	Adelante Monserrat por favor con el video.
	Hicimos una selección, van a ver, son unos bytes y en la parte de arriba viene, stop, por favor y a ver si podemos hacer que se escuche, sin son tan amables.
	En la parte de arriba van a leer subtítulos, por si no fuera claro, porque son distintos acentos de Latinoamérica, pero escogimos ciertos bytes en donde precisamente se subraya lo fundamental que resulta la arena digital más que el propio canal. Adelante por favor.
	Sino lo pongo aquí, pero no lo van a oír en YouTube.
(Video)
HOMBRE. Convertir a los medios en algo mucho más que un canal de televisión, sino en verdaderas plataformas de comunicación que… a la sociedad con sus representantes.
MUJER.- Romper con el modelo tradicional, a través de un nuevo estilo de comunicación digital, llamar la atención a la gente sin perder la institucionalidad que de alguna manera nos tenía que caracterizar.
HOMBRE.- Contenido legislativo fácil de comprender, así como con un lenguaje sencillo, no tan técnico, con piezas susceptibles a viralizarse.
HOMBRE.- Sí hemos notado en Costa Rica un descenso, en lo que es la vista del ciudadano hacía la televisión y hacia los periódicos.
MTRO. ALFREDO MEDELLÍN REYES RETANA. Si se fijan en todos los ejemplos en las diapositivas y en las laminillas que presentaban las directoras y los directores, ninguno nos presentó un fragmento de un programa de tele, nos presentaron lo que están haciendo en Facebook, en twitter, en tiktok, en instagram. Porque ahí están las audiencias actualmente, no están frente a un monitor.
	Adelante por favor. También revisábamos a partir de éste énfasis que debe de concebirse en un programa en dado caso de que exista si así lo consideran ustedes, el canal, a ver si pueden por favor quitar la ventana del zoom. Gracias.
	La magnitud de las comunidades, el Canal del Congreso Federal, 264 mil seguidores en Facebook, en YouTube 113 mil seguidores, en twitter casi 200 mil. Según reciente reporte de audiencias del Instituto Federal de Telecomunicaciones, el género del contenido de gobierno en televisión abierta, ojo no lo digo yo, no lo dice una encuesta lo dice el IFT, es de no más del 0.2 puntos de rally, a los 3 puntos de rally de los programas de noticias como pueden ser de televisa, de TV Azteca, de adn40, de la cadena que ustedes me digan.
	Ahora, me podrán preguntar oye director, qué significa el 2.2 puntos de rally, eso equivale a 20 mil personas, 20 mil personas son las que den en un momento determinado un contenido de gobierno como podría ser una sesión plenaria, no más.
	El Canal de Facebook del Congreso de la Ciudad de México, que es otro esfuerzo, que existe actualmente tiene 30 mil seguidores, 9 mil seguidores en YouTube, twitter 7 mil y en un deporte DHR rally, en el período de abril-mayo del 2022 afirma que 23 mil personas, que equivalen más o menos lo que dice el IFT si se dan cuenta, 23 mil personas sintonizaron algunas de las emisiones del Congreso de T.V. de la Ciudad de México y le dedicaron como máximo 6 minutos a cada una de las sesiones.
	Nosotros sesionamos, ustedes sesionan, nosotros trabajamos para difundirla, ustedes sesionan alrededor de 2 horas y media, 3 horas y media hasta 4 horas. Los ciudadanos no pasan más de 6 minutos, en el caso de la Ciudad de México frente al monitor.
	Sí es cierto y vean por ejemplo lo casos, otra reflexión relevante es por ejemplo el número de vistas, nosotros por ejemplo en los últimos tiempos tenemos 370 mil vistas en YouTube, 370, es decir, equivaldría a 3.7 puntos de rally. No al 2.2 que se consulta en televisión tradicional.
	Transmisiones en vivo, porque esto se divide evidentemente a quienes nos siguen en vivo y hay quienes nos consultan después como si estuvieran en netflix; transmisiones en vivo 287 mil vistas, el 77% de quienes nos siguen por YouTube lo siguen en vivo y ojo, las redes sociales nos ofrecen algo que no nos ofrece la tele, regresar en el tiempo, de ahí el éxito de netflix y de todas estas plataformas de consumo, de streaming de yo veo lo que quiero cuando lo veo. La gente después en su casa, académicos, periodistas, colectivas, etcétera, consultan los videos, el 22% de las vistas fue consultado posteriormente, en la tele no da esa opción, la tele es en vivo y se acaba, las redes sociales ahí se quedan, fungen como una videoteca.
	Adelante por favor. Vean por ejemplo en cuanto al énfasis en que se hace, el canal legislativo en redes sociales ha tenido niveles de audiencia muy grande y siempre que hablamos de esto como la mayor manera o el dato duro para medir una audiencia, es lo que les digo en redes sociales, ahí debe de estar el esfuerzo streaming en internet.
	Vean el dato, está la fecha roja, no se alcanza a leer, un millón 300 mil vistas fue el debate de la reforma eléctrica, eso lo sabemos porque fue el número de personas que lo siguieron en redes sociales. Estaría interesante saber si siquiera fue la mitad la que la consultó viendo la televisión. Adelante por favor.
	Adelante por favor. No, regrésame la pasada, si eres tan amable.
	Vean el comparativo y el Secretario podrá ahondar un poco más en estos temas, pero a mí también me pareció interesante el comparativo de presupuesto, porque esto lo que les digo es la creación de contenido no nada más es tener el canal, prender y se ve qué hay, qué significa, qué representa, quien trabaja, quien se despierta, quien produce todo esto que hay que hacer.	
	Vean el comparativo del histórico del presupuesto, el primero que ven ustedes ese es del Congreso de la Ciudad de México, en el 2017 62 millones de pesos, en el 2018 62 millones de pesos, 2019 30 millones de pesos, 2020 3 millones y medio de pesos estaban por desaparecerlo, porque no estaban satisfechos con los resultados, con la visoria, las vistas, el consumo de la gente, de las actividades de las y los diputados de la Ciudad de México en el canal, como canal, 2021, 16 millones de pesos, 2022, 17 millones de pesos.
	Vámonos al canal del Congreso Federal, 2017 casi 98 millones de pesos, 16, perdón, 17, 98 millones de pesos, en el 18, 250 millones de pesos, 250 millones de pesos, ojo, 2019, 196 millones de pesos, 2020, 190 millones de pesos, 2021, 189 millones de pesos, 2022, 189 millones de pesos, no baja de ahí, eso es lo que cuesta, porque eso es lo que cuestan las cámaras, los equipos y con la pandemia, con las guerras cada vez es más caro los insumos, los chips, los cables, los metales para manufacturar todo el equipo que se requiere para un proyecto de esta magnitud.
Y vean el comparativo hay diputados que han estado interesados en el presupuesto de la Dirección General de Comunicación Social, el presupuesto para el 2022 fue de 6 millones de pesos, más o menos habría que pensar qué presupuesto se le tendría que asignar evidentemente a esta nueva si es que fuese una nueva dependencia, pero ya vieron el comparativo, ya vieron de qué tamaño es la marca porque eso es lo que cuesta. Adelante por favor.
	Nos vamos ahora al Diario Oficial de la Federación, en donde se contempla cuánto gana por ejemplo la gente que trabaja, los profesionales, las y los profesionales que trabajan en el canal, adelante Monserrat por favor.
	Por ponerles el ejemplo, Director General máximo 120 mil pesos mensuales, directores de área 85 mil pesos mensuales, subdirectores 53 mil pesos, jefes de departamento 32 mil y por qué les planteo estos costos, porque nosotros o ustedes más que nosotros y tal vez el Secretario podría decir, no, aquí se va a topar a tanto, pero en materia de televisión no es lo mismo tener digamos un redactor, un discursero o una discursera que pueda ser politóloga, comunicóloga y ahí la competencia varía un poco a tener una especialista en comunicación audiovisual que haya estudiado en la UAM, que hay estudiado en el TEC.
Pero que qué creen, yo lo sufro constantemente en la Dirección General, estos especialistas están interesados en trabajar en agencias, en trabajar en publicidad, quieren ver su trabajo en choquis, quieren ver su trabajo en las galletas emperador, en una campaña para Pepsi con Ronaldo, con Cristiano Ronaldo, con el Piojo no están interesados en trabajar en Gobierno y ojo, si no están interesados por el propio ego, porque ese es algo fundamental del personal que trabaja en estas arenas,  no lo van a estar si no se les compite con estos salarios, si no se les ofrecen estos salarios, entonces, esa es una reflexión y en eso anda el mercado. Adelante por favor, adelante. 
Esta es una estadística volviendo al tema de estatista, es un proveedor que vende información, ellos se dedican a levantar, levantar, levantar, levantar encuestas cientos de miles de encuestas en todos los países y las vende en agencias y a personas que necesiten sus contenidos, en el 2020 y 21 el tipo de programa de televisión abierta que se vio con más frecuencia en México fueron de noticias, con alrededor del 64% de los telespectadores, vean en dónde está el óvalo penúltimo o antepenúltimo ese es el consumo de Gobierno en televisión, es el punto 02, como lo decía ya el IFT.
Eso es la cantidad de gente que está consumiendo y que está, digamos, interesada en los contenidos y claro es un reto, cómo hacemos para que se interese, eso también pasa en el marketing, cómo hago para que se interesen mis tenis, en mis galletas, en mi ropa, etcétera,  lo mismo es en el trabajo legislativo, nada más que aquí la reflexión de fondo es si en realidad voy a encontrar ese interés frente a un monitor o en donde ya estamos todos todo el día, aunque no estemos frente a nuestras sala, Adelante. 
Otro contenido que me parece muy interesante, otro dato es que, ojo, la tele además, tengo un canal de tele, bueno y hay el mismo número de personas viendo la tele en la mañana, al mediodía, a la hora de la comida, cuando están haciendo la tarea las y los niños o antes de dormir, no, los consumos varían, la radio se escucha de día esa es la gran fortaleza de la radio, si dan entrevistas en radio que sean en la mañana porque es cuando se escucha y la televisión se ve de noche, exclusivamente de noche y lo vamos a ver ahora en una gráfica de un estudio que hicimos nosotros en la Dirección General de Comunicación Social, no para este tema, para otro, para fundamentar las estrategias de comunicación y de difusión de este Poder Legislativo. 
Este es un estudio a nivel estado de México y ahí pueden ver perfectamente que la tele, el 42% de mexiquenses no, perdónenme, es que no alcanzo es la rosa, es la larga rosa, el 48% de mexiquenses es cuando están pegadas y pegados a la tele de 7 a 11:00 de la noche. Vean en la mañana, vean después de 11 a 3 de la tarde, que es cuando nosotros sesionamos bueno, ustedes sesionan y nosotros estamos difundiendo su actividad el número de gente que está pegada al televisor 3% de mexiquenses dijo ver la tele entre 11 de la mañana y 3 de la tarde. Vale la pena que estemos difundiendo el contenido a esa hora. Es una reflexión interesante. 
	Adelante con la siguiente por favor. En donde ven televisión los mexicanos, este también es del IFT. A ellos les gustan los canales nacionales de tele, ya saben, el 2, el 4, el 7, 37%, canales nacionales, 29 están en Totalplay, Izzi o algún otro sistema de tele restringida el 24% nuevamente ¿se ve tele, pero desde dónde se ve? Desde nuestros teléfonos celulares, desde Facebook, desde Twitter no, desde un canal de televisión. Al menos el 24% no lo ve y solo el 9.6% de los mexicanos dijo ver un canal local de televisión. Menos del 10% de los consumidores de televisión.
Esta gráfica dice ¿Cuáles son los canales de televisión abierta que se ven con más frecuencia en México? Esta es del 2021, que es la más reciente que encontramos, las estrellas, canal 5, pues claro, las novelas, los partidos de fút, el canal 5, la programación de niños, películas de Hollywood que rescatan, Azteca Uno. Azteca 7, Imagen, Canal 9, ADN 40, Foro TV, Canal 11 y Multimedios que está haciendo un gran esfuerzo que es de Grupo Milenio, Multimedios 4%. 
Como lo pueden ver en la gráfica no aparece ni de chiste algún canal oficial del canal del Congreso y con todos los esfuerzos que sé que se hacen porque lo vivimos nosotros aquí en las transmisiones streaming, todo lo que ello representa y la gente no dice ver esto y recuerden que además una encuesta tiene un 2.5, 3.3% de error. Podríamos estar pensando que Multimedios ya lo ve prácticamente un 0.7%. Adelante.
Entonces diputadas y diputados, si la gente no ve televisión, ¿dónde van a encontrar ustedes a las audiencias mexiquenses? Adelante. 
Este es el mismo estudio que les comentaba que levantamos cara a cara. Julio del 2022. Hace cuatro meses en Edomex la televisión tuvo un 33% de preferencia de uso las y los mexiquenses dijeron Sabes qué, 3 de cada 10 dijeron yo, yo, yo consumo tele, ni leo periódicos ni estoy en redes yo consumo tele. Y ojo, si se suma Facebook, lo que dijeron las y los mexiquenses hace apenas 4 meses si se suma el consumo de Facebook, Internet, YouTube, WhatsApp, Twitter, podcast como Spotify e Instagram y las que vengan, todo eso suma el 52% de la gente está en redes sociales, está en la arena digital y creo que es claro. Adelante. 
Aquí un poco lo del reto que además les platicaba yo, que encontramos que por el tamaño y la dispersión poblacional y que tal vez pueda hablar más de ello, Tele mexiquense, una señal abierta de TDN, el Edomex tendría que tener entre 4 o 5 repetidoras y permiso del Instituto Federal de Telecomunicaciones no va a ser por decreto a partir de que se apruebe, A partir de que se publique vamos a poder prender el canal 39 y ver el Canal del Congreso del Poder Legislativo del Estado de México. No va a ser así. Vean la línea del tiempo en la caja del recuadro el 26 de septiembre del 84, Televisión Mexiquenses inició transmisiones a través del Canal 7 de Metepec en el 84. Hace casi 40 años. 1988 se realizó el cambio de frecuencias para transmitir en Metepec la señal de Canal 7 a Canal 12 y conforme fueron pasando los años se fueron agregando las antenas repetidoras que les digo. 
Entonces hablar de un canal de televisión estatal es prácticamente una utopía en un arranque ¿Por qué? Porque después tienes que ir en realidad invirtiendo y metiendo más antenas para que verdaderamente te vean en Metepec, en Tejupilco, Atlacomulco, Cuautitlán, Texcoco, etcétera, antes no va a haber acceso a ellas.
	Qué se puede hacer y cuál es la propuesta para andar y en un ánimo, digamos de encontrar una respuesta, para hacer televisión se requiere en verdad de un canal de televisión, vean esta serpiente que les pongo aquí, para hacer televisión se requiere de un canal de televisión, qué podríamos hacer -por ejemplo- con TV Mexiquense que ya está, ya existe la inversión y está posicionado de cierta manera con todos sus retos en la población mexiquense.
Podríamos hacer un convenio, por ejemplo, para que se difundan las sesiones plenarias en TV Mexiquense, podríamos por ejemplo pedirles además de las sesiones plenarias, que es lo que hacíamos en el tribunal con Justicia TV de la Suprema Corte, con el ministro Zaldivar y se transmitían las sesiones en vivo, en cuanto mandábamos nosotros la antena a la señal se transmitía en vivo, resúmenes de sesiones plenarias también y comisiones legislativas un día después tal vez, plantearles un resumen semanal de plenarias, comisiones legislativas y eventos parlamentarios, que los hay muchos porque ustedes verdaderamente son una Legislatura muy activa, programas de debate legislativo en TV Mexiquense y tal vez unir estos esfuerzos en TV Mexiquense con otros esfuerzos en TV Azteca, en Televisa, en multimedios, en Totalplay, Sky, Megacable, con capsulas en TV abierta local o regional, en TV Azteca, Televisa, multimedios, sistemas de cable y televisiones regionales, o sea, en otras palabras para hacer televisión no se requiere de que contemos de un canal de televisión porque los canales ya existen, los podrían en dado caso que ustedes así lo determinen usar. Adelante Monse.
	En este mismo ánimo el objetivo que desde un punto de vista técnico, teórico de la dirección general de comunicación social es la de crear en realidad un sistema de producción y difusión de contenidos audiovisuales, ello; la siguiente por favor, me voy a ir un poquito más rápido, la siguiente tiene 3 pilares, hay que pensar en las audiencias, no nada más en el canal, hay que pensar en audiencias, plataformas, ya lo vimos los propios directores de los canales nos están diciendo ¡Ojo! Yo estoy innovando en Facebook ¡Ojo! Yo en Twitter hago esto, nadie me dice qué están haciendo en los canales de tele, todos me están hablando de lo que están haciendo en sus plataformas digitales y en los formatos, que ese es el contenido, repito Bill Gates contenido es rey, qué tipo de formatos y contenidos vamos o va a tener este poder que invertir para promover, producir de calidad y que sean de interés para las y los mexiquenses, no es porque yo ya tengo un contenido, ya hay que levantar encuestas, hay que entender, hacer estudios cualitativos, etcétera como pre y después la producción tiene que ser de calidad. Adelante.
	Se plantea en estas dimensiones de trabajo lo que ya les comentaba, difusión y contenidos, tecnología, presupuestos, adelante. Equipo y personal básico de transmisión, hoy de hecho la Legislatura no cuenta, que eso es parte de, digamos es como en la vida no hay blancos y negros, se puede pensar en un gris, en un gris clarito en un gris opaco.
Hoy en día la Legislatura cuenta con un sistema de transmisión, adelante Monse, que se los explico más o menos en estos diagramas, nosotros contamos con cámaras que no son las que se requieren, ya lo platicábamos, casi nos íbamos para atrás, el secretario no me va a dejar mentir, en 3 cámaras creo que el canal del congreso invirtió 12 millones de pesos, nuestras cámaras no son de, 3 cámaras no nos costaron 12 millones de pesos, tenemos estas cámaras y tenemos tecnología wifi que por aquí debe de haber una que otra antena igual que las hay en los salones.
El wifi, ustedes en su casa a veces se va la señal del wifi, entonces es verdaderamente inestable y eso no va a servir para televisión se tiene que meter fibra óptica y se tiene que contratar para todos los, ustedes no me va a dejar mentir en sus grupos parlamentarios, diputadas y diputados, quiero que transmitas mi evento desde Acolman, quiero que estén desde las pirámides y vamos y nos piden transmisión en vivo, nada más que esta Legislatura no cuenta con un servicio de internet móvil hoy, no cuenta con un servicio de internet móvil, lo hacemos con algunos datos que de repente se caen con los teléfonos hasta personales a veces del propio personal, se consumen los datos y se cae, entonces lo que tenemos que hacer es grabar y venimos acá de volada en coche y subimos el material.
Se requeriría fibra óptica para las estructuras, eso se lo planteo de manera rápida o que el secretario digamos es el encargado de, pero es fibra óptica para todo el Recinto y todos los edificios del Recinto, para el estudio que fuese designado televisión, se necesitan al menos 2 unidades del liveU que son, no sé si los han visto cuando ven a las motos de TV Azteca o de Televisa que llevan una mochilita, es una mochilita que conjunta la señal de 6 SIMs y entonces eso permite que el video de un evento, de un informe se transmita con mejor calidad, eso se tendría que comprar y considerar también, aunque no se tenga un canal de tele, pero que se puedan transmitir de calidad como hace Foro TV, como hace Milenio, como hace, les decía TV Azteca o Televisa, los enlaces en vivo desde la calle.
	Aquí se los puedo comentar de manera ágil, no es todo ese texto, lo que pasa es que ese el resumen, sistema, es la situación actual de transmisión de video, lo que les decía el envío de audio y video es inestable, la señal Wifi en sus casas, en sus celulares no es estable, se necesita hacer esa inversión.
	Los dispositivos con los que se cuenta actualmente, si bien no son necesarias tal vez las de 12, 20, 32 millones de pesos no garantizan hoy la transmisión de dos o más eventos simultánea, hace un rato tenía cuatro eventos simultáneos, le tuve que comentar a la diputada Álvarez Nemer que iba a grabar y después subiría por que no se cuenta con la capacidad técnica de transmitir cuatro eventos al mismo tiempo en las redes sociales, podemos hacerlo hasta con 3.
	La dirección general cuenta con 3 cámaras de video, lo que les decía, en su mayoría se transmite con una cámara y también utilizamos de repente los teléfonos iPhone ¿esto es ideal? No, no es ideal, pero es lo que hay y con eso hay que estar transmitiendo y difundiendo, cumpliendo con el principio constitucional de máxima publicidad de las actividades de este órgano legislativo.
	El sistema de audio, el sistema de audio depende de la SAP, la Secretaría de Asuntos Parlamentarios por reglamento, el envío de la señal de audio de los salones se entrega a la cabina de transmisiones de manera análoga, o sea, es con cable, haciendo uso de adaptadores que aumentan los riesgos de fallo, de repente ustedes lo han escuchado, se oyen ruidos eléctricos y entonces se escuchan interferencias, etc. Eso no es calidad para televisión y esa es la manera en la que se está trabajando hoy en el legislativo.
	Finalmente, la iluminación, yo las invito y los invito quienes no lo han hecho cuando estén en el pleno volteen hacia arriba y verán que los focos que están arriba de ustedes de repente podrán decir, oye porque la foto que me mandaron, me mandaron 3 fotos de comunicación social de esta sesión, y en una me verde y en una me veo morado y en una me veo un tanto amarillo, ¿porque es director?
	Porque depende de la temperatura del foco que en ese momento no está iluminando la cara, porque tenemos parchado los focos del techo del salón de plenos, entonces lo que deberíamos de hacer es dar dos pasos desde la perspectiva, dar dos pasos a través y empezar arreglar todo de manera integral, para que sea mucho más ordenado y se pueda avanzar en este aspecto.
	Eso es lo que, desde el punto de vista técnico en materia de consumo, de información, del comportamiento de audiencias y de un digamos camino propositivo es que encuentra esta Dirección General de Comunicación Social, diputado Jesús Gerardo Izquierdo, diputadas y diputados.
	Muchas gracias.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias Alfredo Medellín por esta presentación desde el punto de vista de comunicación social y sus comentarios, la presentación muy completa y con elementos de otros lugares del País y de América Latina, recientemente en este encuentro que tuvieron.
	Le cedemos el uso de la palabra al Contador David Miranda Gómez, Director de Finanzas, Secretario de Administración y Finanzas del Poder Legislativo.
C.P. LUIS DAVID MIRANDA GÓMEZ. Muchas gracias diputado Presidente.
	Diputados buenas tardes, diputadas y diputados que están a través de zoom.
	Yo voy a ser muy breve en el sentido de que he estado buscando la forma de encontrar, la forma de calcular cuánto dinero pudieran para la creación del canal de Congreso del Poder Legislativo, confieso que me queda muy difícil, porque a diferencia de cuando me piden que cotice cualquier cosa, tengo forma de comparar, en el caso de este requerimiento confieso e insisto por segunda vez que nos acercamos al canal del Congreso del Congreso de la Unión, y nos hacen ver que hay cámaras, perdónenme la expresión de distintas características, hace un momento el Maestro Medellín hizo un comentario en el anteproyecto del programa anual de la cámara del Congreso de la Unión, del año 2020, esto quiere decir que tiene al menos dos años de retraso 5 cámaras de estudio, estaban cotizadas en 13 millones 900 mil, casi 14 millones de pesos; nosotros nos acercamos insisto con la gente del Canal del Congreso, el Congreso Federal, en el sentido que nos explicaran, que nos orientaran, de hecho hay la disposición de hacerlo, para que nos digan desde la “a” la “z” que necesitamos; es decir, espero que no se oiga burdo lo que voy a decir, pero cuántos focos ocupo, cuántos cables ocupo, cuántas cámaras se necesitan, cuántas personas van a manejar las cámaras; ellos hace un momento el Maestro Medellín nos mostró que para este año tiene un presupuesto de alrededor 240 millones de pesos; vimos también que en el Congreso de la Ciudad de México, en el arranque el presupuesto llegó alrededor de 60 millones de pesos, estamos hablando 2017, 2016 por ahí, obviamente esos precios había un tipo de cambio distinto, había condiciones del comercio exterior distintas, porque es muy probable que los materiales que vallamos a ocupar no sean, no se produzcan en México abra que importarlo.
Entonces, me queda un poco difícil poder hacer una cuantificación e incluso, e incluso de las personas que van a laborar, porque si a mí en algún momento me dicen, por ejemplo, cuánto puede ganar un auditor, hay un tabulador; cuánto puede ganar un jefe de estudio de un canal de Richter o no sé cómo le llaman o con la persona que fuimos ahí en el Canal del Congreso, no tengo ni idea.
Entonces perdóneme la respuesta que les doy, pero insisto por eso es que me acerqué, me acerqué con la gente del Congreso de la Unión, para que nos oriente, para que nos diga ocupas esto, este material, estos recursos tecnológicos, estos recursos humanos e incluso el espacio físico, donde se van a montar los equipos, tiene una característica especial no es que los pongamos en un cuarto cualquiera.
Ese sería mi participación de diputados; estoy en espera de poder recuperar más información, pero sí también se necesita que se defina digamos la estrategia de qué alcance va a tener este canal esta creación del Congreso, muchas gracias.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias al contador David Miranda Gómez, Secretario de Administración y Finanzas, ya nos dio sus comentarios desde el tema financiero, concluyendo que no tenemos una idea, una propuesta de cuánto costaría un canal de la Legislatura Mexiquense, le agradezco; ya nos acompañan del Canal del Congreso, gracias.
Continuando con la orden del día, le cederíamos la palabra a los Integrantes del Canal de Congreso para que nos hagan ahí sus comentarios, estamos comentando el tema de cómo ven la posibilidad crear un canal aquí de la Legislatura, si nos pueden dar sus comentarios, sobre cómo se ha desarrollado o cómo ven desde esta experiencia que ya tienen varios años el Canal del Congreso, poder establecer un Canal de la Legislatura del Estado de México, gracias.
DIR. EDUARDO FERNÁNDEZ SÁNCHEZ. Diputado, les agradezco mucho a los legisladores que nos acompañan.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias su nombre y.
DIR. EDUARDO FERNÁNDEZ SÁNCHEZ. Mi nombre es Eduardo Fernández.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Director General del Canal del Congreso.
DIR. EDUARDO FERNÁNDEZ SÁNCHEZ. Del Canal del Congreso y les agradezco a nombre de las Senadora Nadia Navarro, que es Presidenta de la Comisión Bicameral del Canal del Congreso y la invitación que nos formularon y debo empezar de decir que celebramos la iniciativa de estudiar la posibilidad de crear un Canal Legislativo en el Congreso del Estado de México.
Y en lo que nosotros hemos construido, hemos advertimos que todas las Legislaturas de los Congresos de los Estados, trasmiten las sesiones, por distintas modalidades, algunos los hacen a través del Modelo Broadcast que es Televisión Abierta, transmitida a través de los permisos que el Estado de Mexicano otorga para tener concesiones para el uso del Espectro Radio Eléctrico, ese es el caso del Canal del Congreso de la Unión, del Canal Federal; pero también es el caso del Canal del Congreso de Jalisco y del Canal del Congreso de Ciudad de México, estos 3 referentes transmiten su señal por televisión abierta, lo que permite que llegue a toda la población, sin necesidad de tener una suscripción a alguno de los operadores de cable que tienen un costo.
	El canal del Congreso Mexicano, estamos por cumplir 25 años, fue creado en 1998 y muchos de ustedes que han sido legisladores federales, recordarán que en sus inicios el Canal del Congreso, levantó su señal a partir de un acuerdo que obtuvo el Poder Legislativo con la Cámara Nacional de la Industria de Televisión por Cable y a partir de ello, distribuimos la señal en todo el País. Posteriormente se obtuvo del Instituto Federal de Telecomunicaciones la condición de permisionario del espectro radioeléctrico, situación que se modificó con la publicación de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusión en 2014 y entonces todos los permisionarios transitamos al régimen de concesionarios.
	Desde 2015, el Canal del Congreso, tiene una señal por televisión digital terrestre abierta en la Ciudad de México y su zona metropolitana y en 2020, el canal del Congreso, gracias a las inversiones tecnológicas y a la condición de la televisión digital terrestre, tuvo la posibilidad de multiflexar, con multiprogramar su señal de televisión, de manera que hoy el Canal del Congreso tiene 3 canales de programación; un Canal para el Congreso de la Unión, digamos en donde llevamos todos los ejercicios de Parlamento Abierto y los dictámenes que se discuten y se votan y se cristalizan en una pieza legislativa; pero también tenemos un canal específico para el Senado de la República y un canal específico para Cámara de Diputados.
De manera conceptual la iniciativa de estudiar la posibilidad de crear un Canal Legislativo, acá en la Legislatura del Estado de México, es algo que celebramos, lo celebramos doblemente porque no solamente es un canal por transparentar cosas, es un canal que se escriben las mejores prácticas de ir generando que la ciudadanía se apropie del espacio público, al poner a disposición de la ciudadanía los elementos y la información suficiente para que participe en la toma de decisiones.
	En la dimensión de transparencia debería decir que además, no solamente es la transparencia a la que las leyes de transparencia de todos los estados, norman que es la transparencia de documentos, en este caso, los canales legislativos, ponen a disposición de la ciudadanía una transparencia de razones, una transparencia de argumentos, al momento que se transmiten las discusiones en los Plenos Legislativos o en las comisiones legislativas, lo que se está haciendo es, acercar a la ciudadanía al razonamiento que cada uno de los grupos parlamentarios hace, al razonar su voto o su intención de votos respecto de determinar razones y esa transparencia de argumentos, esa transparencia de razones, solamente se consigue con un Canal Legislativo como el que estamos refiriendo.
	Qué diría yo antes de entrar al tema que entiendo que les interesa respecto de los costos que implicaría crear un canal legislativo.
	Yo empezaría diciendo primero que un canal legislativo, tiene que verse como un órgano técnico y para que se vea como un órgano técnico, tiene que tener un diseño institucional que lo coloque en la periferia de los vaivenes en la conducción política de las Cámaras.
	En el caso que nosotros conocemos que es el caso del canal del Congreso Mexicano, la máxima autoridad del canal es una comisión bicameral que está integrada por 3 diputadas y 3 senadores, la Presidencia se rota año por año y cambia de una Cámara a otra y ningún partido político puede repetir durante una Legislatura al frente de esta comisión Bicameral.
	Esta Comisión Bicameral de alguna manera ofrece las garantías para que el canal se maneje con pluralidad y eso es uno de los elementos más importantes.
	El Congreso de la Unión define un marco de actuación del Canal del Congreso, que está elevado al máximo ordenamiento del Poder Legislativo Federal, que es la Ley Orgánica del Poder Legislativo y en el Reglamento Interior del Canal, que es un instrumento que lo votan ambas Cámaras, los Plenos de ambas Cámaras, ahí se establecen los marcos generales de actuación, pero además de ellos hay una suerte de no normatividad autogestiva, que es emitida por la Comisión Bicameral, aprobada por este Colegiado, en donde están representados hoy 5 grupos parlamentarios y donde se establecen condiciones que favorecen el trabajo del canal, como cuáles, establece un orden de prelación, de relevancia, de los temas que deben de ser cubiertos y transmitidos, esto es porque se parte de la condición objetiva de que no hay ni personal, ni recursos suficientes, ni pantallas suficiente para pasar todo al mismo tiempo y entonces, se establece un orden de prelación muy simple, muy senillo, pero que ordena el trabajo del canal.
	Y entonces, nos dicen, lo primero que hay que transmitir son las sesiones, las sesiones de los Plenos; segundo, la de la Comisión Permanente; tercero, comisiones; cuarto, grupos de trabajo y coloca hacía el final presentaciones de libros, una serie de cosas que permite que ordenemos este trabajo, no solamente ordenamos el esfuerzo institucional de las coberturas, sino que también ordenamos la programación, así sabemos qué cosas van en vivo antes que otras.
	Si pasamos algunas gráficas más, quiero mostrarles parte de los resultados que obtuvimos al pasar de un sólo canal de programación al tener 3, el Canal del Congreso antes de tener 3 canales de programación, el 69% de su pantalla era actividad legislativa, 69% de la  pantalla y teníamos un índice de oportunidad, nosotros le llamamos Índice de Oportunidad al tiempo que transcurre entre la cobertura de un evento y su estreno en televisión, teníamos un índice de oportunidad muy bajo, era de alrededor del 34% y había eventos de los que habíamos hecho cobertura, que pasaba un mes y no alcanzaban pantalla.
	Cuando logramos la multiprogramación, con los 3 canales de programación, nuestros resultados son distintos, primero el perfil de nuestra pantalla se modificó, ya no fue el 69% de actividad legislativa, sino que ahora nos ubicamos en una cifra cercana al 72%.
	Esto implicó también que nosotros empezáramos a pensar en producciones propias, en producciones que tuvieran a partir del perfil legislativo de la televisión de nicho, que es un canal parlamentario, que empezáramos a incluir una barra de opinión muy importante, con academia y con legisladores discutiendo los temas que forman parte de la Agenda Legislativa.
	Segundo, identificamos que era necesario dar voz a la ciudadanía, respecto de los temas que se debaten en los parlamentos y entonces empezamos hacer programas en donde no sólo especialistas, sino también público en general, estudiantes, jóvenes, trabajadores, se expresan sobre una pieza legislativa que se encuentra en la discusión parlamentaria.
	De manera que hoy nuestra pantalla ya no es como antes, es una pantalla que está más equilibrada, que no pierde su esencia legislativa, que centra sus producciones propias en el fomento de la cultura cívica y la democracia y la opinión y nuestro índice de oportunidad se modificó alarmantemente, de manera que con los tres canales de programación el índice de oportunidad pasó el 83%, es decir, aquellos eventos que cubríamos el 8 de cada 10 llegan a la pantalla antes de 2 días, ya están estrenados en la pantalla.
	Respecto a los costos de declarar un canal legislativo, el canal del Congreso no es el mejor ejemplo para lo que ustedes quieren hacer y lo voy a poner en estos términos, el Canal del Congreso atiende 2 cámaras, 628 legisladores aproximadamente 87 comisiones ordinarias, 5 bicamerales, 11 comisiones especiales y entonces, su infraestructura instalada, su capacidad de ejecución es mayor.
	Sin embargo, hay a la mano experiencias recientes que podrían resultarles más ilustrativas o de mejor referencia para ustedes, por ejemplo, Canal Parlamento de Jalisco que se creó en 2019 tiene 16 colaboradores y tiene un presupuestos de 300 mil dólares al año, es como 640 mil, 650 pesos al año, sin contar el pago de la nómina del personal y sin contar la operación, porque Canal Parlamento de Jalisco lo que hace es suscribe un convenio de cooperación con el Sistema Jaliciencie de radio y televisión y entonces su señal, él entrega la señal al sistema Jaliciencie y el sistema Jaliciencie la transmite.
	Es decir, su master, su estación transmisora, su equipo de ingeniería que en el caso de nosotros es muy amplio no están estos costos. Otro referente, el Canal del Congreso de la Ciudad de México, el Canal del Congreso de la Ciudad de México tiene un presupuesto que oscila entre 15 y 17 millones de pesos, son cifras que nos compartieron los titulares de estos 2 canales parlamentarios en una reunión reciente que tuvimos de todos los canales legislativos del continente.
	Ellos tienen 40 colaboradores y tienen un fenómeno semejante al del Canal Parlamento de Jalisco, el sistema público de radiodifusión de Ciudad de México, en uno de sus canales multi programados tiene la señal del Canal del Congreso de la Ciudad de México y en consecuencia, otra vez su equipo de ingeniería, su equipo de transmisión todo forma parte de la infraestructura que ya cuenta uno de, un sistema creado previamente.
	De amanera que yo les diría, el Canal del Congreso Mexicano, tenemos 2 cabinas en nueva sede, del Senado de la República, una en la Antigua sede del Senado, es una tercera cabina, en Cámara de Diputados tenemos 3 cabinas, 2 estudios, una unidad móvil, es decir, el Canal del Congreso después de 25 años ha venido acumulando capacidades y ha venido invirtiendo en infraestructura.
	De manera que el Canal del Congreso tiene su antena propia en el Cerro del Chiquigüite, su estación transmisora, que es la que cuenta con el equipo más moderno del Valle de México, por el simple hecho que somos los últimos que hicimos ahí una antena y pusimos nuestros transmisores y pues estamos muy interesados en acompañar la reflexión que ustedes hagan en acompañar las decisiones que ustedes tomen, yo tengo la instrucción de la comisión bicameral de expresarles que el Canal del Congreso de la Unión estaría acompañando sus esfuerzos y poniendo a disposición de ustedes la programación del canal para que puedan llenar su parrilla, como normalmente se dice en el argot de televisión y si se requiriese asesoría, capacitación y acompañamiento estaríamos en la mejor decisión de estar con ustedes en ese proceso. Les agradezco mucho.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias Licenciado Eduardo Fernández, Director General del Canal del Congreso, por su intervención, por sus datos y por su disposición de colaborar con esta Legislatura. 
Le cedemos el uso de la palabra Licenciado Ilhuicamina Díaz Méndez, asesor Jurídico del Sistema Mexiquense de Medios Públicos, mejor conocido como TV Mexiquense. Adelante y Ilhuicamina.
LIC. ILHUICAMINA DÍAZ MÉNDEZ. Gracias diputado, con el gusto saludarte querido amigo Chucho Izquierdo. 
Gracias a la Legislatura por esta amable invitación que le hicieron al Licenciado Rodrigo Jiménez Sólomo, Director General de nuestro sistema, quien lamentablemente por una agenda de trabajo en la Ciudad de México no pudo acompañarlos esta mañana, pero me pidió hacerlo personalmente en nombre del Director General y de todo el sistema. 
Bueno, como ustedes saben, el Sistema de Radio y Televisión Mexiquense es el Sistema del Gobierno del Estado de México, particularmente del Poder Ejecutivo que tiene ya y acaba de cumplir 38 años de edad en la parte de televisión y 37 en la parte de radio. Ha sido un sistema que ha ido evolucionando desde 1983, 84 paulatinamente hasta consolidarse en lo que hoy es el Sistema Mexiquense de Medios Públicos, recientemente el Titular del Ejecutivo emitió un nuevo decreto de creación a través del cual se transformó lo que era y lo que todos conocemos como Sistema de Radio y Televisión Mexiquense, para dar pauta al nuevo Organismo Público Descentralizado del Gobierno Estatal, que se llama Sistema Mexiquense de Medios Públicos y que no solamente cambió de nombre, sino que amplió su mandato a partir de este nuevo decreto, sobre todo para ponerlo en sintonía con la nueva legislación en materia de telecomunicaciones y particularmente con un nuevo boom en la tecnología que es la era digital.
De modo tal que ahora no solamente el sistema tiene sus frecuencias de radio y sus estaciones de televisión, sino que también tiene una importante presencia en el Estado de México y más allá de nuestras fronteras a través de sus medios digitales y de sus redes, dado que hoy por hoy la competencia con los medios digitales es enorme y llegamos a un mayor número de población. 
Y bueno, finalmente este sistema se ha venido consolidando a través de los diferentes permisos que otrora le concedieron las instancias que antecedieron al ahora Instituto Federal de Telecomunicaciones, que es como ustedes saben, el órgano rector en la materia a nivel nacional y quien actualmente tiene la facultad, entre otras, de otorgar alguna concesión de cualquier tipo que se solicite y en este caso de uso público.
Esa es la naturaleza de nuestro sistema que tiene, es un concesionario de telecomunicaciones tanto en radio y televisión para uso público, lo que significa que a diferencia de las televisoras comerciales no podemos lucrar a través de este medio, ni vender publicidad, ni publicitar ahí productos este en la pantalla es su naturaleza, pero además cumple una función social, en nuestro caso articular, toda su programación tanto de radio y televisión para promover la identidad mexiquense, los valores y la cultura que nos son propios como Entidad Federativa.
A partir de ello, bueno, la experiencia que ha tenido este sistema ha sido muy importante en esta nueva etapa de las telecomunicaciones, porque como bien lo comparte el Licenciado Eduardo Fernández, Director General del Canal del Congreso, ahora con la multiplexión nos permite la posibilidad de que con una sola concesión que nosotros tenemos de un sólo canal, hayamos podido crecer a transformar al sistema, no en un solo canal de televisión, sino en una televisora con tres canales diferentes, al igual que el Congreso, obviamente con otra connotación, porque nuestra programación, nuestra programación, es de otra índole.
Creo que fue muy atinada la invitación al Director General del Canal del Congreso, porque él tiene muy puntualmente cómo debe operar un canal del Congreso. Yo lo que les diría es que evidentemente en el caso del sistema, ahorita como tiene 3 canales, el principal, que es el 34.1 donde se transmite, digamos que la barra genérica, la barra programática genérica de Televisión Mexiquense y luego en el 34.2 tenemos lo que se conoce como la Agencia Mexiquense de Noticias, que básicamente son noticiarios tanto internacionales, nacionales, locales y muy particularmente encaminados a noticias locales y regionales de nuestra Entidad, de los municipios, de las diversas regiones  ese es el encargado de transmitir toda esta programación, el 34.2 y en el 34.3 en este momento, ya con la autorización del Instituto Federal de Telecomunicaciones, se transmite igual el AMX, que son todos los noticiarios en un concepto de menos una hora. 
De modo tal que si, por ejemplo, el noticiero estrella de TV Mexiquense que es el de las 9 con Carlos González, que seguramente todos ustedes conocen, no lo pueden ver a las nueve por el 34.2 pueden verlo una hora después en el 34.3.
Y bueno, ahora que fue el tema de la pandemia que entre otras exigencias pues se tuvieron la de suspensión de clases, participamos conjuntamente con las autoridades educativas en la transmisión justamente a través del 34.3 de las clases vía televisión, lo cual permitió a los niños y jóvenes poder continuar con sus con sus estudios. En este orden de ideas nosotros como sistema público del Gobierno del Estado y particularmente del Poder Ejecutivo, pues tenemos esa concesión única en la que a partir de esta multi flexión aplicación de canales, efectivamente, como lo señala el Licenciado Eduardo Fernández, el impacto y la cobertura y la capacidad del sistema ha crecido exponencialmente porque evidentemente no es lo mismo pasar por un solo canal que por tres vías. 
Actualmente en el canal 34.1 todo esto está condicionado a la autorización del Instituto Federal de Telecomunicaciones, que nos exige, como a todos los concesionarios, determinados requisitos para poder seguir cumpliendo con esta función y dentro de los requisitos técnicos es que, por ejemplo, cualquier canal o cualquier concesión, según entiende, sino aquí me corregirá el licenciado tiene un ancho de banda de 6 megahertz, nosotros con esos 6 megahertz, tenemos 19 megabyte por segundo y de esos 19 megabyte, nosotros podemos acomodarlos, por así decirlo, porque es una carretera para ponerlo de manera ilustrativa, por donde corre la comunicación de la televisión abierta. En este caso. Y tenemos en el Canal 1, tenemos lo que es alta definición, en el que usamos 10, porque es lo que nos marca la norma en el Canal 2, tenemos 5, 5 autorizados, en el canal 3 creo que tenemos 3, si no mal recuerdo. 
De modo tal que ese sí es un enorme beneficio de la reforma de telecomunicaciones que les ha dado los medios públicos y a todos los concesionarios de la televisión en México, como aquí lo ha comentado nuestro colega Eduardo Fernández. Efectivamente, hay diversos mecanismos, si el Congreso del Estado quisiera tener su propio canal a través de una concesión, sí habría entonces que plantear una solicitud formal ante el Instituto Federal de Telecomunicaciones, pero además habrá que inscribirse y registrarse porque hay una enorme cantidad de personas, tanto entes públicos como privados, que quieren acceder a las frecuencias del espectro del Estado mexicano. 
Sin embargo, yo creo que sin duda el Instituto vería con muy buenos ojos el que el Congreso del Estado de México, que además es el estado más poblado del País, tuviera su propio canal y yo creo que sería muy factible, sin duda que pudieran tener un acercamiento ahí con el área de Concesiones, porque sin duda creo yo que sería un hit enorme poder lograr esa concesión, evidentemente bueno para ello como aquí lo refería el Director del Congreso, sí se requieren, hacer televisión es muy caro es muy muy caro.
En mi experiencia personal tengo poco tiempo en el sistema, apenas 4 años pero bueno si he visto toda esta transformación y me he ido metiendo, digo mi rama es el derecho pero me he ido metiendo en todo lo que es en los aspectos técnicos, la infraestructura, todo lo que comentaba aquí el Director del Congreso, es enorme la cantidad de recursos que se requieren, ya él daba aquí algunas cifras que son unos ejemplos yo creo bastante ilustrativos y que seguramente podrán normar el criterio de esta Legislatura para poder tener claro todo lo que se requiere, se requieren recursos técnicos desde luego, recursos humanos por supuesto que son los que habrán de operar el canal y recursos materiales también por supuesto y de infraestructura pues no se diga.
Nosotros, por ejemplo, en el caso del Sistema Mexiquense de Medios Públicos tenemos ya muy consolidada su cobertura, gracias a que, por ejemplo, tenemos una torre transmisora y una antena de transmisión en el Cerro de Jocotitlán que cubre prácticamente todo el Valle de México y el norte del Estado de México y otra antena de transmisión en un Cerro de Coacalco que se llama el Pico de 3 Padres, que cubre también prácticamente todo el, no solamente toda la zona conurbada del Estado de México sino prácticamente toda la Ciudad de México, lo cual le permite al Sistema Mexiquense tener una cobertura muy importante.
Bueno, a grosso modo es lo que les pudiera comentar, si tuvieran alguna duda o comentario estaría a sus órdenes, no sin antes agradecer el valioso tiempo que me dispensaron y su atención.
Muchas gracias.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias al Licenciado Ilhuicamina Díaz Méndez, Asesor Jurídico del Sistema Mexiquense de Medios.
	Hemos concluido con las ponencias de los 4 invitados, si alguna diputada o diputado tuviera preguntas, consideraciones si no los hacen saber y el diputado Secretario los va registrando, pidiéndoles que sean muy concretos, tenemos otra Comisión de Gobernación a la una, si quieren hacer uso de la palabra insisto alguna diputada o diputado.
	El diputado Valentín, la diputada Ingrid, los que están conectados, la diputada María Luisa ¿Alguien más? 	Diputado Secretario creo que son los únicos.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. Es correcto, harán uso de la palabra el diputado Valentín González, la compañera Ingrid Schemelensky y la diputada María Luisa.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Tiene el uso de la palabra el diputado proponente, el diputado Valentín.
DIP. VALENTÍN GONZÁLEZ BAUTISTA. Gracias diputado Presidente.
	Muy buenas tardes, en primer término quiero agradecer la presencia de los invitados especiales y desde luego también agradecer mucho la intervención valiosa de la Junta de Coordinación Política por haber sido el conducto adecuado para transmitir las invitaciones y que hoy nos acompañen los funcionarios del Poder Legislativo en el área de comunicaciones y en el área de administración y que nos han informado e ilustrado sobre sus distintas competencias y sus opiniones.
Destaca desde luego que estén con nosotros y hay que reconocer esta disposición de compartir con las comisiones unidas que están sesionando, la presencia del Director General del Canal de Congreso Federal y del área jurídica de TV Mexiquense, y yo quiero aprovechar esta oportunidad que tenemos para hacer una pregunta a cada uno de nuestros invitados especiales, los que tienen la responsabilidad de operar de manera directa la televisión, uno el canal del Congreso y otro la Televisión Mexiquense, para el director del Canal del Congreso me gustaría conocer su opinión sobre la importancia que tiene para los mexicanos el que esté operando durante ya muchos años y que esté consolidado qué impacto, que evaluación podría tenerse respecto a la operación del canal de Congreso y la acumulación de toda esta experiencia como se puede valorar a fin de que podamos conocer la riqueza en los contenido y su impacto en la audiencia.
Y desde luego, reconociendo el avance de las tecnologías de la información y la fortaleza que tienen las plataformas y las redes sociales, qué diferencia se encuentran y porqué a pesar del impacto y la fuerza y la penetración de las redes sociales y de estas tecnologías, porque en su opinión el Congreso Federal continúa, destina recursos y opera como lo viene haciendo el Canal del Congreso.
	Hay alguna diferencia, se complementan estas dos áreas, sí nos gustaría conocer esa opinión para ilustrarnos y en el caso del área jurídica de TV Mexiquense, la pregunta es, ¿habría condiciones en su opinión de poder materializar un convenio entre este proyecto una vez que si así lo disponen las diputadas y diputados de esta comisión y lo dictaminan a favor y el pleno lo aprueba y se instala el canal de televisión de la Legislatura que pudiera celebrarse un convenio con TV Mexiquense para garantizar su cooperación?, esas serían las preguntas.
Gracias Presidente.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias diputado Valentín. 
Tiene la palabra, vamos con todas las intervenciones de los diputados y después le cedemos la palabra a los invitados, la diputada María Luisa Mendoza. Adelante.
DIP. MARÍA LUISA MENDOZA MONDRAGÓN. Muchas gracias.
	La verdad es que primero agradecer toda la disponibilidad que tiene TV Mexiquenses y por supuesto el Canal del Congreso Federal, hacen un esfuerzo extraordinario y creo que todo lo que comunica cuenta y tenían ustedes razón en el tema de la exposición, cuando uno presenta el tema de una iniciativa como ésta, es pretender establecer un Canal en el Congreso Mexiquense, obedece a una necesidad y esa es que la gente en un estado de transparencia y en una buena gobernanza esté bien informada de lo que hacen o dejan de hacer sus representantes populares.
	Sin duda alguna bien lo comentaba el Licenciado Medellín, las plataformas, también es cierto la tecnología y a través de cada vez la población está más comunicada a través también de redes sociales, pero yo que soy de la zona rural, yo que soy de esta parte en donde la comunicación muchas veces no tenemos y bien lo establecía en la misma cámara no tenemos a veces wifi, no tenemos línea, mucho menos lo tenemos en comunidades como ésta, pero sí tenemos acceso a una televisión y es en razón a eso cómo es que nace la necesidad de presentar esta iniciativa.
	Celebro mucho que hoy nos explique y que nos ratifiquen por qué sí es necesaria a pesar de que se diga que las redes sociales nos han ganado, también es cierto que la encuesta de la cultura cívica en el 2020 señala que el 73.9% de la población se informa en primer lugar por la televisión y en segundo lugar por redes sociales de 44.7% no todos somos milenials ni todos somos centenials, también venimos de otras generaciones que nos informamos a través de plataformas.
Sin embargo, yo sí quisiera que nos pudiera, sobre todo más con el tema de canal mexiquense, ya lo comentaba el diputado también proponente de esta iniciativa que nos pudieran ayudar a través de la propia información, con nuestro Secretario de Finanzas el contador Luis David, que pudiéramos hacer un esquema de cómo sí pudiéramos comunicar, porque también es cierto es muy costoso, tiene toda la razón el Licenciado Medellín, hacen ustedes un esfuerzo extraordinario con lo poquito que tiene y la verdad, es que sí es muy complicado, pero tenemos que dar un primer paso y si ese primer paso puede ser a través de un convenio, donde podamos tener las facilidades, aunque me queda claro que no podemos tener un canal como tal específico para el congreso, pero sí como informar a la ciudadanía y que esta información por supuesto no se distorsione.
Muchas, muchas gracias; pero sobre todo que trabajemos en los transcursos conjuntos para poder como sí hacer posible que las cosas sucedan desde el Congreso Local; muchas gracias.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias diputada María Luisa, tiene y le cedemos el uso de la palabra a la diputada Ingrid Krasopani.
DIP. INGRID KRASOPANI SCHEMELENSKY CASTRO. Muchas gracias diputado Presidente, agradecer a cada uno de los invitados a aclarar las dudas que el día de hoy exponemos y bajo esta misma situación, creo que habría que ir analizando todavía el tema, toda vez que tenemos pendiente que la Secretaría de Administración, derivado de que ya hay otros ejemplos en otras entidades federativas, se pueda hacer una proyección presupuestal y cuál es la cuantificación, el presupuesto que necesitaría en dado caso para este proyecto, creo que abona muchísimo al estudio de esta iniciativa y bajo esta situación Licenciado Díaz; si nos puede comentar o no sé, sí no le escuché qué cobertura tiene el Canal Mexiquense, sabemos que trae una variedad de programación diversas temáticas y por supuesto que el alcance puede ser muy diferente a una cuestión legislativa a los programa que ustedes manejan, ese es el primer momento.
Dos, la inversión tampoco no la escuche, aproximadamente cuanto es la inversión que ustedes tienen en el canal, sí me ayuda a solventar esas dudas y lo que es el Maestro Medellín, cuánto le invierten ustedes en el área de comunicación a las plataformas digitales, en tema de pautado, cobertura; si nos puede ayudar a desagregar el impacto que tiene las redes sociales, en qué zonas; porque también coincido con la Licenciada María Luisa, con la diputada María Luisa de que a lo mejor estamos teniendo un alcance solamente lo que es en zonas metropolitanas, Valle de México, y Valle de Toluca; pero no así a lo mejor en zonas rurales o en zonas mucho más lejanas; pero sobre todo algo bien importante; también los sectores, que nos pueda determinar a qué sectores estamos llegando, porque no todo tiene acceso a las redes sociales o las plataformas digitales y creo que sería muy importante tener un análisis al respecto.
Esa sería una primer pregunta, segunda pregunta, cómo determina o bajo qué consideraciones ustedes determinan la cobertura de las actividades de la cámara, todas las actividades de la cámara tienen cobertura o cuál es el criterio de selección para poder subir a las plataformas digitales y tres derivado de que en dado caso, considerando a futuro que se detenga la aprobación del Canal del Congreso o que se determine, seguir apostándole a las redes sociales, ¿considera usted pertinente tener un reglamento similar al Canal del Congreso, en un sentido de formar una comisión o una reglamentación, que permita determinar los alcances y actividades del Área de Comunicación a fin de fortalecer la Institucionalidad de este Poder Legislativo?
Esas serian mis 3 preguntas y lo que es el Director General del Congreso, felicitarlo lleva un trabajo extraordinario, tuve la oportunidad de ser diputada federal de las LXIII Legislatura y pude compartir con ustedes diversas entrevistas, diversas actividades y felicitar enormemente el trabajo que llevan a cabo.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias diputada.
Por ultimo ha pedido la intervención la diputada Isabel Sánchez Holguín; adelante.
DIP. MARÍA ISABEL SÁNCHEZ HOLGUÍN. Muchas gracias, gracias Presidente; también agradecer mucho a nuestros invitados por sus exposiciones, me parece que con ello tendremos oportunidad de tener más claridad en cuanto a la pertinencia a la conveniencia, de continuar con este proyecto.
Yo quisiera hacer una pregunta al Canal del Congreso ¿Cuál es el impacto de audiencia, cuánta gente sintoniza este canal y digamos con qué frecuencia, cómo impactaría aquí en esta Legislatura en el Estado de México y más allá del Estado de México, a las y los interesados en conocer el trabajo legislativo a través de un canal?
	¿Cuáles son estos rangos, estas franjas etarias que prestan atención al canal del Congreso con respecto de qué edades están más pendientes de las nuevas tecnologías, de las redes? No sé si se tenga este en conocimiento, este impacto de la audiencia y preguntar si la posibilidad de que un convenio con televisión mexiquense, pudiera ser el detonante, digamos, sin tener que invertir un gran capital, un gran presupuesto en la creación de un canal ¿Cuál sería entonces de parte de Televisión Mexiquense la cobertura también? Porque si ciertamente en las zonas rurales quizás, las personas mayores, las personas adultas, ven más la televisión; pero también hay que recordar que ahora muchas mujeres y hombres tienen Facebook, también es una cuestión de considerar y en las zonas rurales, no solamente en las zonas urbanas, tienen acceso a estas redes sociales.
Entonces, me parece importante valorar esta posibilidad de que Televisión Mexiquense pudiera ser quien envíe la comunicación del Congreso, a través de su televisora, a todas estas zonas rurales también, en donde no sé cuántas personas estarían sintonizando estas noticias del Congreso; también hacer esta medición, con cuántas personas nos ven cuando tenemos la sesión del Pleno, por ejemplo, en redes sociales.
En fin, creo que sería pertinente valorar esta posibilidad de TV Mexiquense, un convenio me parece muy bien, generar capsulas con otros canales o con otros medios, con otras tecnologías para que podamos permear de manera más importante, con mayor impacto en toda la población. Muchas gracias.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias diputada Isabel. 
	Tenemos 2 intervenciones más, concluimos con las intervenciones de los diputados para después ustedes. La diputada Élida, adelante.
DIP. ANAÍS MIRIAM BURGOS HERNÁNDEZ. Presidente también me gustaría hacer uso de la voz, diputada Anaís Burgos.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Ya, registrada para la siguiente, a continuación de la diputada.
DIP. ÉLIDA CASTELÁN MONDRAGÓN. Muchas gracias, muy concreta. Primero que nada, darles la bienvenida a los TV Mexiquense, a todas y a todos.
	Yo quiero felicitar a los diputados proponentes por esta iniciativa, sin duda alguna, es de gran impacto para nuestros mexiquenses, sobre todo; yo como diputada de un Distrito IX que es un 80% zona rural; entonces de aprobarse esta iniciativa, este dictamen, sería de gran beneficio para las zonas rurales, sería de gran impacto, porque si bien, tenemos el tema de las redes sociales; pero como bien lo han comentado, quienes me han antecedido, no todos tienen acceso a las redes sociales, sobre todo a la cobertura de internet en zonas rurales, es muy complicado y esto de darse, de aprobarse, será de gran impacto, porque de esa manera los mexiquenses en las zonas rurales, estarán dándose cuenta del trabajo de sus diputadas y sus diputados y de alguna manera, porque la ciudadanía de alguna forma ya no creen en sus diputados, dicen que los diputados no trabajamos, que venimos aquí, sólo a levantar la mano y bueno, serán testigos de que sí las diputadas y diputados hacemos un gran trabajo y que estamos al pendiente de todo lo que pasa en nuestro Estado.
	Por ello, quiero felicitarle diputado Valentín, por esta gran iniciativa y cuenten con mi apoyo, mi voto sin duda, será a favor y estamos a sus órdenes, muchas gracias.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias diputada Élida.
	Tenemos la participación de la diputada Anaís Burgos. Adelante diputada.
DIP. ANAÍS MIRIAM BURGOS HERNÁNDEZ. Si buenas tardes a todos.
	Esta pregunta va para Alfredo, Director de Comunicación y para los compañeros de TV Mexiquense.
En la Legislatura anterior presentó una iniciativa que tiene que ver con hacer la Ley Orgánica del Sistema de Radio y Televisión, en el sentido de, por el tema presupuestal poder compartir la señal con TV Mexiquense, tanto el Poder Judicial, como el Poder Legislativo, el Ejecutivo y parte de la sociedad.
	No sé si quepa en este análisis que estamos haciendo, junto con la opinión de ambos representantes de las distintas áreas, que se pueda revisar y no sé si quepa que en este convenio que se plantea hacer, pues poder entrar ahí la propuesta de esta ley que se presentó en la Legislatura anterior.
Es cuanto.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias diputada Anaís.
	Serían todas las participaciones, vamos a darle la palabra al Licenciado Eduardo Fernández Sánchez, Director General del Congreso, se le hicieron algunos comentarios a él. Adelante Licenciado.
LIC. EDUARDO FERNÁNDEZ SÁNCHEZ. Muchas gracias diputado.
	Primero, lo saludo con afecto, llegué y abruptamente empecé hablar sin las cortesías de urbanidad política a las que estamos obligados. Saludo también al diputado Valentín, que en efecto tuvimos alguna reunión en meses anteriores; a Luis David Miranda y al Maestro Alfredo Medellín con quien también hemos venido conversando.
	Las preguntas que han formulado todos los integrantes del cuerpo parlamentario del Congreso del Estado de México, son preguntas que frecuentemente nos hacen los legisladores federales.
	Voy a empezar. La televisión pública, su naturaleza, su idiosincrasia, es ser un medio que equilibre las diferencias que pueden presentarse, la labor informativa entre la televisión comercial y la televisión pública, en ese sentido nos ofrece la garantía de que todos los actores legislativos van a poder llevar sus expresiones a la pantalla y no solamente los que representan transitoriamente alguno de los grupos mayoritarios.
	Segundo, la Encuesta Nacional Cívica a la que hizo referencia la diputada María Luisa Mendoza, también nos da un dato reelevantísimo, el dato es que nos impone el reto de mejorar la percepción social sobre el trabajo legislativo y los actores políticos, si ustedes revisan las encuestas cívicas y de democracia, van a identificar que uno de los actores o que una de las funciones con menor evaluación social positiva, es la que tiene que ver con partidos políticos, la que tiene que ver con legisladores y la que tiene que ver con el trabajo legislativo; entonces, en el Canal del Congreso Mexicano nuestro punto de partida es, vamos a poner al servicio de mejorar la percepción social respecto del trabajo legislativo y sus actores, la televisión pública legislativa.
	Es cierto, frecuentemente dicen, trabaja muy poco, casi no trabajan, los que estamos aquí sabemos que empiezan a las 8:00 de la mañana y a veces terminan en las madrugadas, cuando hay temas que hay que debatir; de manera que, el problema está en que no hemos comunicado correctamente el trabajo que se hace en los Congresos, en los Parlamentos. El Canal Legislativo ofrece esa posibilidad.
	Tercero, cuántos nos ven. Partimos de reconocer que la televisión legislativa es una televisión de nicho, nos siguen los que están interesados en los temas políticos o tienen aspiraciones políticas o están siendo políticos en formación, para decirlo con todas sus letras; sin embargo, les voy a presentar, hacer medición de audiencias es muy caro para un medio público, no podemos hacerlo de toda la programación ¿Qué hace el Canal del Congreso? El Canal del Congreso hace medición de audiencias en eventos legislativos específicos y ésta que les voy a presentar es la que hicimos cuando celebramos foros de parlamento abierto en materia electoral.
	Recientemente hace dos meses en el Congreso Federal. 3.8 millones de personas vieron el Canal del Congreso en la señal abierta, sólo en la zona metropolitana de la Ciudad de México, sólo en la zona metropolitana de la Ciudad de México. 238 mil personas en promedio en cada uno de los debates, tuvimos 16, 24 foros de parlamento abierto y tuvimos esa gente en la televisión abierta. Otro número es el de redes sociales, porque el Canal del Congreso además de televisión abierta tiene 6 canales de streaming y 4 cuentas de redes sociales a través de las cuales transmite. En redes sociales esta audiencia fue de 4.5 millones de personas, la que siguió los debates de parlamento abierto.
	Una pregunta muy interesante de la diputada en relación con los grupos de edad de la gente que sigue al canal del Congreso, aquí tenemos un poco el perfil socioeconómico y el perfil de edad de la gente que ve el Canal del Congreso, pero más allá de los datos, yo diría ninguna estrategia de comunicación es universal, exclusiva y excluyente.
	¿Qué quiero decir con esto? Que a la estrategia de comunicación podcast hay que acompañarlo con una estrategia de comunicación digital, son consumidores distintos, los más jóvenes en nuestra transmisión en la Tablet, en la computadora de escritorio o en el teléfono celular. Los mayores la ven en la televisión abierta.
	Qué ofrece la estrategia de comunicación digital, la posibilidad de que consuman el material cuando tengan tiempo y cuando consideren que es el mejor momento para verlo. De manera que la estrategia debe ser así abierta.
	Yo también celebro que se hagan las preguntas respecto del impacto y cómo se evalúa lo que hace una televisión legislativa, mi referente es que los legisladores del Congreso Federal cada vez han advertido que hay un enorme beneficio en términos del mejoramiento de la percepción social, respecto del trabajo legislativo y en términos de comunicar la actividad parlamentaria, de manera que han venido destinando recursos presupuestales en crecimiento para reforzar esta estrategia de comunicación parlamentaria.
	El canal del Congreso hoy tiene 31 producciones propias, la mayoría de ellas son de barra de opinión y de análisis parlamentario, pero también tenemos un bloque de producciones propias que son biográficas, por qué, porque estamos intentando que el legislador sea visto por la ciudadanía como un igual, como un ciudadano de a pie, como un ciudadano común y corriente y que no se muestre la falsa imagen de que hay una distancia entre los representantes populares y los representados.
	No quiero comprometer en ninguna manera a mi colega del sistema público de la televisión mexiquense, pero sí considero que el mecanismo más rápido para cristalizar el proyecto de una televisión parlamentaria es a través de una colaboración entre el Poder Legislativo y el Sistema de Radio y Televisión Mexiquense.
	Por último, porque muchas de las preguntas ya las he abordado tangencialmente en las respuestas a la primera, en la experiencia del Poder Legislativo, el área de comunicación social está en un lado y la televisión está en otro y eso le permite al Poder Legislativo Federal darle la naturaleza de un órgano técnico su televisión y dejar la función de comunicación social en el área de Comunicación Social que fija el mensaje institucional, mientras que el Canal Legislativo tiene que representar la pluralidad de todas las voces.
	El Canal del Congreso hoy tiene una cobertura del 99% de las actividades legislativas y tenemos una gran inversión en plataformas digitales, porque advertimos que la estrategia de comunicación digital no es excluyente de la estrategia Broadcast son complementarias, son públicos distintos y eso nos obliga a tener producciones nativas para redes con un lenguaje y una colorimetría distinta a la que llevamos a la pantalla.
Creo que con esto abordo casi la totalidad de las inquietudes que me plantearon y nuevamente celebro la iniciativa de estar reflexionando sobre el tema.
PRESIDENTE DIP. JESÚS ISIDRO MORENO MERCADO. Gracias al Director General del Canal del Congreso, Licenciado Eduardo Fernández. También nos acompaña Adrián Alcántara, Director de Ingeniería y Operaciones del Canal, muchas gracias y a todos los que lo acompañan del Canal del Congreso, gracias por este intercambio de ideas.
	Tiene la palabra para contestar el Licenciado Ilhuicamina Díaz Méndez, Asesor Jurídico de TV Mexiquense.
LIC. ILHUICAMINA DÍAZ MÉNDEZ.  Muchas gracias señor diputado Jesús Izquierdo, con el permiso de las y los señores diputados.
Voy a tratar de ir respondiendo conforme anoté, pero igual como lo ha hecho el señor Director del Canal del Congreso, probablemente tangencialmente vaya contestando algunas otras. Inquietudes que ustedes se han planteado el día de hoy.
Sí, desde luego respondido de manera muy concreta y directa al señor diputado Valentín que nos acompaña, muchas gracias señor diputado por sus intervenciones. 
Desde luego que siempre va a haber condiciones para poder plantear la posibilidad de un convenio, lo que sí es importante es ver el alcance del convenio y la naturaleza del mismo, lo planteo por lo siguiente.
Como les comentaba yo en un principio, actualmente la concesión única que tiene el Sistema Mexiquense de Medios Públicos y en realidad el Poder Ejecutivo del Gobierno del Estado, porque es quien tiene la concesión no es el organismo, sólo que el organismo es quien opera la concesión, digamos que es una autopista y ahorita están completos esos carriles, están llenos porque tenemos tres canales.
Y técnicamente tenemos que ajustarnos a las autorizaciones que el propio Instituto Federal de Telecomunicaciones nos ha dado, en el sentido de cumplir, uno con la calidad de la transmisión, dos con la cantidad de técnica que cada uno de ellos fue en su momento autorizado.
Planteó todo esto porque en su caso si fuera la opción de incorporar un canal específico para el Legislativo, lo que tendríamos que hacer es modificar todo eso ante el Instituto, pero además no solamente eso, sino ver la viabilidad técnica para que se cumplan con las especificaciones de calidad en la transmisión y además ver también la posibilidad de que en un eventual convenio se establezcan o se definan muy bien los alcances, porque independientemente de ello la Legislatura tendría que tener toda la infraestructura para producir, post producir y entregarnos una programación, digamos un enlatado y nosotros solamente transmitir, no podremos ir más allá, si me explico un poco; sin embargo, habría que explorar esa posibilidad. 
Por otro lado bueno, la historia del Sistema Mexiquense de Metrópolis es que ha ido creciendo conforme, no solamente ha incorporado nuevas tecnologías, sino que ha invertido durante muchos años, más de tres décadas recursos importantes para poder tener una infraestructura, creo, hoy día muy, muy sólida, no solamente les decía hace un rato en el Valle de Toluca, a través de nuestra torre de transmisiones que está en el cerro de Jocotitlán o en el Valle de México, en el Pico de Tres Padres que a través de ellas se transmite vía aérea lo que son los canales de televisión abierta, sino que, además, por lo que preguntaban aquí algunas diputadas sí tenemos cobertura en municipios, por ejemplo, muy alejados, o en los que por alguna razón pues no llega la señal dada el alcance que tiene su frecuencia.
Y para ese propósito el sistema ha implementado, micro transmisores de televisión que están ubicados en 28 diferentes municipios de la entidad, que prácticamente es zona rural, por ejemplo, todos los de los de la zona sur de Tejupilco, Tlatlaya, Luvianos, toda esa parte o Donato Guerra también, por ejemplo, Valle de Bravo, etcétera y eso nos permite un alcance muy, muy pequeño que prácticamente solamente cubre pues la cabecera municipal de los municipios que les comento, pero sí nos permite llegar a donde la televisión aérea de nuestras antenas no cubre. 
Estos mecanismos de tener una transmisión regional o incluso municipal. Lo hemos podido hacer gracias al apoyo y colaboración de los gobiernos municipales, porque evidentemente tampoco tenemos ni la infraestructura ni los inmuebles para tener un predio en donde colocar nuestro micro transmisor. 
Entonces, a través de contratos de como datos nos prestan, los ayuntamientos ordinariamente están instalados en los propios palacios municipales y desde ahí se transmite la señal. De modo tal que sí, la señal de Televisión Mexiquense, sí cubre prácticamente diría yo hoy en día prácticamente todo el territorio mexiquense, más las 16 alcaldías de la Ciudad de México, porque el transmisor de Pico Tres Padres, sí tienen un gran alcance, pero además o adicionalmente a eso, conforme ha ido evolucionando el propio sistema también hoy por hoy transmitimos nuestra señal a través de diversas cableras, es decir, la televisión restringida como Izzi, por ejemplo, en donde tenemos algunos, algunos convenios o contratos, o por ejemplo SKY, con el que históricamente este y ese es un caso muy extraño, porque los carneros te cobran hasta por respirar, pero en el caso de SKY, desde hace muchos años desconozco cuál fue el acuerdo nos ha dado la oportunidad de transmitir nuestra señal prácticamente gratuitamente.
Entonces es algo muy bueno porque no hay recursos que alcancen de modo tal que hoy en día la cobertura que tiene Televisión Mexiquense, además de ser prácticamente en todo el Estado de México, probablemente habrá algunos lugares muy alejados donde se vea mal o probablemente no llegue, pero es casi la totalidad, lo que implica que prácticamente toda la población que tiene una televisión, una televisión ahora son televisiones digitales y que puedes justamente programar en el control de la televisión, que van sacando todos los canales, incluso los multiplexado 34.1, 34.2, 34.3. En este sentido. 
Por otro lado. Bueno, ya para que esto pudiera avanzar, yo estimo y desde luego sin afán de tomar la voz de mi titular, que además es el representante legal del sistema y con quien tendrían la Legislatura que tener acercamiento en algún momento, a lo mejor ir planteando ya a lo mejor un mecanismo de trabajo conjunto, porque implica muchos, muchos temas adicionales, un poco lo que platicaba aquí el Director General del Canal del Congreso es por lo menos sí debieran tener, por ejemplo, un director del canal, toda la gente que va a ver la parte técnica, de los programadores, etcétera, etcétera, es decir, sí es recurso que, por ejemplo, en el caso del sistema todos los días trabajan los 365 días del año y además ahí no para porque el servicio que se presta es continuo.
De modo tal que iluminadores, programadores, camarógrafos, los que están en el máster los que están en los cerros donde se transmite la señal, pues son compañeros y compañeras de trabajo a quienes hay que erogarles un sueldo, un honorario por todo el tiempo y eso yo creo que en el caso del sistema mexiquense, no soy el de finanzas pero yo creo que es el capítulo más impactante en cuanto a dinero, no, porque sí tiene una nómina creciente hoy por hoy tiene más de 600 empleados o colaboradores de diferentes niveles, evidentemente pero que pues todo lo que, cada quincena hay que estar cubriendo o ministrando sus honorarios.
	Entonces todos esos temas creo que si del tema administrativo yo creo que habría que estudiarlo muy bien a partir de su coordinador de administración de este Congreso.
	Planteaba la diputada Anaís Burgos que había presentado una iniciativa de ley, me parece que el año pasado, creo que son cosas distintas diputada, respetuosamente lo digo el convenio pues sería un convenio exclusivamente para ver de qué manera pudiéramos colaborar, el tema de una ley es una facultad exclusiva del Congreso y en su caso pues tendrían que explorarlos si se retoma pero esa ya es una función soberana de esta Cámara.
	No sé si tenga, si se me haya pasado largo y si no es el caso sigo a sus órdenes señoras y señores diputados, muchas gracias por su atención.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Gracias al Licenciado Ilhuicamina Díaz Méndez, asesor jurídico del Sistema Mexiquense de Medios Públicos, un saludo al director general. Tiene el uso de la palabra para contestar el Maestro Alfredo Medellín Reyes Retana, Director General de Comunicación Social de la Legislatura.
MTRO. ALFREDO MEDELLÍN REYES RETANA. Gracias diputado.
	Para comenzar diputada Ingrid, es importante que cuando estábamos haciendo la investigación para esta presentación y este proyecto prácticamente encontramos, que la Facultad de Ciencias Políticas y Sociales de la UNAM tiene estudios que hablan de una tendencia a la alza por parte de y es una preocupación legítima que no todas las personas de todas las edades están en Facebook, en Twitter, en WhatsApp, ya lo decía también la diputada Castelán.
	No obstante, lo anterior, la propia pandemia al tener que resguardarse las y los obligó a empezar a explorar para poder estar en contacto con familiares, con sus comunidades, con el médico, etcétera y eso hizo digamos una explosión de contenido, de consumo de contenido por parte de los segmentos de personas de mayor edad.
	¡Ojo! Esto también y abro un paréntesis, también nos abrió más al tema de los cibercrímenes, entonces por ahí también tal vez habría que hacer trabajo legislativo con respecto a, porque sí se acercaron pero a partir de ahí también empiezan a ser más víctimas cada vez más constante, exacto más vulnerables.
	En cuanto al tema de las redes sociales, nuestro principal alcance en redes sociales según las métricas, les voy a hablar nada más de YouTube están en el Valle de Toluca, seguido por el Valle de México, que incluye también a la Ciudad de México y los Municipios de su periferia como Ecatepec, Naucalpan, Neza, Cuautitlán Izcalli, Texcoco, por mencionar algunos.
	En cuanto al perfil de las audiencias en YouTube nos siguen más personas de género masculino mientras que en Facebook son mujeres, cada red, ya lo decía me pareció muy interesante lo que decía Eduardo, el Director General del Canal del Congreso que no hay tal cosa como una estrategia, una bala de plata en materia de comunicación que vaya por todas las audiencias, que ataque o informe a todos los segmentos, no lo existe.
	Entonces cada red tiene su fortaleza, cada medio tiene su fortaleza, los periódicos, por ejemplo, las personas mayores podría, aunque hubo una tendencia al alza por la pandemia que se mantiene en el consumo de los teléfonos inteligentes, etcétera, las personas adultas mayores consumen más periódicos y en eso, por ejemplo, tenemos también una estrategia en materia de difusión con medios impresos de todo el Estado, medios nacionales y locales y en algunos casos hasta internacionales, dependiendo de la relevancia de la nota y eso ayuda a que también estemos informando constantemente y nutriendo a estas personas adultas mayores.
	Es importante comentar, lo he platicado un par de veces con el Secretario y hemos intentado buscar por donde y como, estaría buenísimo que a partir del 2023 ya se pueda, hasta el 2022 no hay un presupuesto programado para pauta publicitaria, entonces digamos todos los alcances, las vistas, etcétera, son orgánicas, a partir de taguear, a partir de que vemos que hay un trending topic, jalamos y lo mencionamos y nos subimos, y hay personas que están constantemente monitoreando para ver cómo podemos hacer y hacer más eficaz el trabajo en las redes sociales.
	Entonces sí sería fundamental el incorporar el presupuesto del 2023 una pauta, sobre todo en Facebook que es la red por excelencia en México y además es la red en la que hay todas las edades y sobre todo también adultos, personas, si en verdad que si en Facebook es en donde más la hay.
Dos, llegan cómo nosotros ordenamos o le damos la prioridad para cubrir, a nosotros nos llegan ordenes de trabajo de la Presidencia, como saben y muchas veces de hecho aquí con la diputada Castelán, con la diputada Isabel, me dicen oye mira voy a tener un evento, voy a tener un informe, etcétera, por favor que sea a través de la persona que coordina el grupo parlamentario, esta persona líder lo encarga o lo platica con el Presidente de la junta y nos baja la instrucción.
	Ese es el gran criterio, baja de la Presidencia, nosotros no decimos que no absolutamente a nada, lo que dice Presidencia se cubre.
	Ahora esto genera, esta solicitud de los diputados claro, es a solicitud de los diputados, los diputados lo solicitan, los diputados lo platican con su coordinación y la coordinación lo sube a Presidencia y baja, esta es la ruta y esto genera una agenda diaria.
	Todas las coberturas como les digo tienen oficio respaldado de los grupos parlamentarios y si bien no existen en papel, nosotros también seguimos, aquí la verdad es que Angie ha sido una pieza fundamental. Ella cubrió por parte Milenio Televisión por años en Senado de la República, aquí andaba Angie, y la verdad es que me ha retroalimentado técnicamente mucho al respecto y seguimos el mismo criterio, aunque no esté en papel diputada.
	Nos vamos primero por el pleno, sesiones de la diputación permanente, comisiones legislativas, informes legislativos y eventos parlamentarios y por ultimo si la o el diputado de plano no van a estar en el evento al que nos están solicitando cobertura y tenemos otros, como fue, les mencionaba hace un ratito el caso de la mañana que teníamos 4 eventos pero solo tenemos 3 salidas, entonces tuvimos que grabar el cuarto de la diputada Álvarez Nemer y la promesa de comunicación social fue, en cuanto acabe corre alguien a comunicación y sube el video en vivo. Este es el criterio con el que contamos.
	Sí evidentemente sería sano políticamente que exista en el reglamento, se está trabajando por parte de la y se presentó por parte de la diputada Anais Burgos una iniciativa para actualizar el reglamento, que ojo, no se actualizaba desde el 2012, entonces no existen elementos como comunicación digital, no existe el departamento de redes sociales, son términos que en el 2012 aunque ya existían no veo por qué no están, entonces estamos trabajando en ello, de hecho por parte también de estas comisiones unidas.
	Por ponerles el ejemplo en materia de solicitudes, el primer año de esta Legislatura, ya estaban ustedes, diputada, se atendieron mil 948 solicitudes de todos los grupos parlamentarios, por parte comunicación social. Entonces, claro que sería importante el tenerlo en reglamento y empezar a delimitar qué sí y que no, porque muchas veces también genera cierta suspicacia, molestia, preocupación, algunos criterios que pudieran parecer subjetivos cuando no los hay lo son, pero como no están en papel, creo que eso podría blindar muy bien el trabajo institucional diputada.
	Con respecto a entonces sí estaría bien incluirlo y que se trabaje, de hecho puedo presentar si quieren un saque y lo vamos retroalimentando con mucho gusto en ese aspecto. Y la pregunta número 4 de la diputada Anais, creo que sí cabría evidentemente en el debate de la Ley Orgánica que presentó por qué, porque si bien en este momento en esta mesa existe la buena voluntad política, la asesoría técnica que sí haya un convenio con TV Mexiquense, un convenio con TV Mexiquense ya existió, déjenme decirlo, pero pasaron los años, pasaron las legislaturas y se le dejó de dar seguimiento.
	Entonces creo que no hay manera más responsable que la de blindar esto a través de una modificación a la Ley Orgánica y que por ley y no por voluntad de un convenio que dure un año, dos años, tres años, se incorporen las coberturas del Legislativo y del Judicial en la cobertura de TV Mexiquense.
	Es cuanto muchísimas gracias.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Muchas gracias a todos los que han participado, creo que han concluido las intervenciones de las y los diputados, yo quisiera comentar que después de las intervenciones de los invitados nos queda claro que las plataformas digitales tienen una gran importancia en comunicación en los últimos años.
En algunos casos y por encima de la televisión, nos queda, los costos de hacer televisión aquí se manejó ese término de hacer televisión sea comercial o social o pública o legislativa son altos, por todo lo que implica hacer televisión, se necesitan comparar contenidos, las cámaras, producir las personas especializadas, viáticos hacer televisión, es alto; más aparte los permisos que se requieren federales y la instalación de antenas para repetir la señal; pero también, aquí los, las diputadas lo comentaron la televisión informa y sobre todo entra en zonas alejadas, donde no existe el internet o las plataformas digitales.
La intención de esta legislatura es informar el trabajo legislativo, hacerlo público y tener comunicación con los ciudadanos del Estado de México. Creo que todo, se habló mucho de un convenio con TV Mexiquense, reconociendo que Televisión Mexiquense, tiene una cobertura amplia en el Estado de México, ya lo mencionaba, ya se tubo uno pasaron los años, abría de retomar un convenio con Televisión Mexiquense. Son los comentarios que fui recabando son los que pudiera yo decir.
Si no hay otra intervención señor diputado Secretario, creo que han finalizado las participaciones.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. Sí. Han finalizado los temas y desde luego se han agotado los puntos del orden del día.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Registre la Secretaría la asistencia a la reunión.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. Ha sido registrada la asistencia a la reunión señor Presidente.
PRESIDENTE DIP. JESÚS GERARDO IZQUIERDO ROJAS. Agradezco a nombre de estas Comisiones Unidas de Gobernación y Puntos Constitucionales y del Comité de Comunicación Social; al Maestro Alfredo Medellín Reyes Retana, Director General de Comunicación Social y al Contador Público David Miranda Gómez, Secretario de Administración y Finanzas de la Legislatura su asistencia y muy, muy agradecidos todos los diputados y diputadas; la presencia del Licenciado Eduardo Fernández Sánchez, Director General del Canal del Congreso y del Licenciado Ilhuicamina Díaz Méndez, Asesor Jurídico del Sistema Mexiquense de Medios Públicos. Continuaremos analizando estas iniciativas, les agradecemos mucho su presencia.
Se levanta la Reunión de la Comisión Legislativa de Gobernación y Puntos Constitucionales y del Comité Permanente de Comunicación Social, siendo las trece horas con quince minutos del día miércoles diecinueve de octubre del años dos mil veintidós y pedimos a sus integrantes estar atentos a la próxima convocatoria.
Muchas gracias a todas, a todos muy buenas tardes.
SECRETARIO DIP. FAUSTINO DE LA CRUZ PÉREZ. Buena tarde.
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